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113 年公務人員高等考試三級考試試題 
類    科：觀光行政（選試觀光英語）、觀光行政（選試觀光日語） 

科    目：觀光學 

考試時間：2小時                                                             劉謙老師 

 

一、試述下列名詞之意涵： 
package tour（5 分） 
global distribution system（GDS）（7 分） 
destination marketing organization（DMO）（8 分） 
Modified American Plan（MAP）（5 分） 

1.《考題難易》: ★★★☆☆ 
2.《破題關鍵》: 名詞解釋均依觀光學教材內容的英文名詞為名詞解釋為破題關鍵 
3.《使用法條》or《使用學說》: global distribution system:全球分銷系統簡稱（GDS）(destination 

marketing organization:旅遊目的地營銷組織)簡稱(DMO)。 
4.《命中特區》: 依觀光學教材內容的英文名詞 
【擬答】 
 package tour（5 分） 

包辦旅遊：招攬或接待國內外旅客並安排旅遊、食宿及交通。 以包辦旅遊方式或自行組團，

安排旅客國內外觀光旅遊、食宿、交通及提供有關服務。旅遊業以包辦旅遊方式辦理國內

外團體旅遊，應預先擬定計劃，訂定旅行目的地、日程、旅客所能享用之運輸、住宿、膳

食、遊覽、服務之內容及品質、投保責任保險與履約保證保險有關旅客之權益。 
 global distribution system（GDS）（7 分） 
全球分銷系統簡稱（GDS），是旅遊行業的一種計算機化網絡系統，主要為航空公司、酒

店、汽車租賃公司和旅行社之間的交易提供服務。服務提供商在全球分銷系統上將自己的

服務（例如剩餘的酒店房間數量，剩餘的航班座位數量或剩餘的汽車數量）賣給旅行社。

旅行社再將從全球分銷系統上買來的服務、產品賣給消費者。消費者也可以從旅行社那裡

預定服務，例如預訂機票、酒店和汽車租賃。 
 destination marketing organization（DMO）（8 分） 
所謂的(旅遊目的地營銷組織)簡稱(DMO)意指政府觀光行政單位、民間協會組織或旅遊企

業，通常以邊界來作定義，大至一個國家，小至一個城鎮或地方，例如台灣有觀光署、觀

光協會；地方上有公所觀光科、地方觀光促進會等，通常以政治區域界定為主，比方埔里、

魚池就會有兩個不同的DMO，有地域重疊性的則更模糊，日管處埔里站管埔里觀光營銷，

但公所觀光課也管理，中間的協調與資源調動則是需要多所協調。 
 Modified American Plan（MAP）（5 分）飯店業的 Modified American Plan 或 MAP 的意思/

定義是什麼？ 
改良美式計畫( MAP ) 是指一種預訂選項，其中包括住宿、免費早餐和第二餐（午餐或更

典型的晚餐）。提供此選項有多種原因。其中之一是，它使酒店能夠為更多注重價格的客

人和家庭提供預測其成本的能力。改良美國計劃 (MAP)是一種膳食計劃，通常包括每日兩

餐，通常是早餐和晚餐。使用此計劃的客人可以在飯店的餐廳或指定用餐區用餐，也可以

選擇白天在飯店外用餐。對於希望以合理的價格方便地享用酒店 預先安排的主餐的客人來

說，此膳食計劃是一個絕佳的選擇。 MAP 費率通常比包含一日三餐的全套美國計劃 (FAP )
便宜。因此，對於想要更靈活地選擇用餐或計劃在白天探索週邊地區的客人來說，MAP 是

一個實用的選擇。總體而言，改良美式計畫對於注重便利、優質膳食和經濟實惠同時保持

用餐選擇彈性的客人來說是一種受歡迎的飲食計畫選擇。 
 
 
 



公職王歷屆試題  （113 高考） 

共5頁 第2頁          全國最大公教職網站 https://www.public.com.tw 

二、觀光產業中有五大特殊的市場區隔，請分別論述這些區隔的規模、重要性和共通特色。（25

分） 

1.《考題難易》：★★★☆☆ 
2.《破題關鍵》：依觀光學教材內容的 CH5 觀光市場、CH3 觀光服務產業綜合性論述破題關鍵 
3.《使用法條》or《使用學說》：「Taiwan Tourism 2030 臺灣觀光政策白皮書」 
4.《命中特區》：依觀光學教材內容的 CH5 觀光市場、CH3 觀光服務產業，綜合性重要性和共

通特色論述 
【擬答】 

觀光產業中有五大特殊的市場為(精緻)、(在地)、(創新)、(多元串聯區域特色發展)、(擴
大觀光品牌與產值)。 

五大特殊的市場的規模、重要性和共通特色論述如下： 
精緻、在地，揉合創新元素的人文深度旅行，現在正流行，終年層巒疊翠的山林，變幻

莫測的飛瀑流雲，來到阿里山，不只賞日出、訪鐵道，現在還能親身感受漫步在雲端；走累

了，達人以茶席親切待客，還有豐富的原鄉人文等待你來體驗。有別於過去的旅遊型態，臺

灣觀光積極轉型，朝主題性高、重視體驗與發掘在地魅力的精緻旅遊方向前進，當新型冠狀

病毒(COVID-19)疫情肆虐全球觀光之際，我們正好提前把轉型成果呈現，就連世界經濟論壇

都對國際旅行復甦前景抱持觀望態度的同時，臺灣結合在地亮眼的特色之美，卻悄然在國際

間傳開。 
為落實觀光立國願景，實踐觀光主流化理念，整合政府各部門的資源，朝「永續觀光發

展」方針前進。透過「Taiwan Tourism 2030 臺灣觀光政策白皮書」所揭組織法制變革、打造

魅力景點、整備主題旅遊、廣拓觀光客源、優化產業環境、推展智慧體驗等六大政策主軸，

積極改善國旅基礎及開拓國際市場，打造臺灣成為「亞洲旅遊重要目的地」，觀光產業成為

開創兆元產值的明星產業。穩健國旅體質是發展國際觀光的基礎，掌握時機、強化觀光產業

競爭力刻不容緩，觀光署除持續檢討法規及管理制度，優化產業經營環境，輔導產業品牌化、

數位化，培育專業觀光人才之外，交通部更率先落實觀光主流化，已整合轄下機關，以交通

來服務觀光，加速打造國際魅力景區，導入電子商務及人流、車流管理，增強智慧科技力，

並建構北、中、南、東及離島之區域觀光特色，由管理處以旅遊帶的概念整合地方政府、在

地組織、產業夥伴，推動跨區域結盟的觀光圈平台打造地方觀光品牌，並分成景區整備、國

內旅遊及國際行銷等三面向執行，彰顯地方特色亮點，打造友善環境與提升在地精緻旅遊品

質。並針對疫後國際市場拓源，將運用大數據分析、360 VR 影片、OTA 平台及網紅等精準行

銷手法，吸引國際旅客對臺灣的關注，後續更將推展 Taiwan Pass 數位平台，提供食宿遊購行

一站式服務，營造完善的智慧體驗。觀光署以主題式推廣臺灣深度旅遊，從生態旅遊年、海

灣旅遊年、小鎮漫遊年，到 2020 脊梁山脈旅遊年，除為觀光挹注充沛能量外，亦逐步厚實基

礎建設、優化服務與人才實力，未來也將持續推出自行車旅遊年、鐵道觀光旅遊年、跳島旅

遊年、博物館觀光旅遊年等多元魅力主題，全面實踐觀光主流化。 
三、什麼是藍海策略與紅海策略？（10 分） 

請從競爭的角度來分析，舉至少一個觀光產業的實際案例，分別說明在何種競爭情形下，

採用藍海及紅海策略進行競爭的情況及結果。（15 分） 
1.《考題難易》：★★★★☆ 
2.《破題關鍵》：依觀光學教材內容的 CH10 觀光行銷規劃，現代觀光行銷策略為破題關鍵 
3.《使用法條》or《使用學說》：2021 年 8 月 8 日藍海戰略概述(Blue Ocean Strategy）的 W 錢

金(Chan Kim）和莫博涅（Mauborgne）提出的。  
4.《命中特區》：依觀光學教材內容的 CH10 觀光行銷規劃，現代觀光行銷策略。 
【擬答】 
 藍海策略：主的目的不是要表現得比競爭對手好，它的目的是透過重新建構產業的邊界，

讓競爭對手變得無關緊要。 儘管傳統的策略做法是驅使所有企業都用相似的方式，去界定

他們的產業，並且聚焦在成為產業內的第一，但是藍海策略促使他們跳脫這個眾所接受的

界線，因為這會限定他們的競爭方式。 經理人不應該在把視野局限在這些邊界裡，反而必



公職王歷屆試題  （113 高考） 

共5頁 第3頁          全國最大公教職網站 https://www.public.com.tw 

須有計畫、有系統地跨越這些界線，開創出一片片藍海由新需求和高獲利成長所構成的無

人競爭的新市場空間。 藍海策略提供了系統性的工具和架構，讓企業擺脫競爭者，並且建

立起一片無人競爭的市場空間的藍海。 
紅海策略： 紅海市場指的是現存的市場空間，它代表所有已知的產業和市場。這些市場通

常競爭激烈，企業在其中爭奪市場份額。在現有市場空間競爭，創造沒有競爭的市場空間，

打敗競爭把競爭變得毫無意義，利用現有需求創造和掌握新的需求，採取價值與成本抵換

打破價值成本抵換，整個公司的活動系統，配合它對差異化或低成本選擇的策略整個公司

的活動系統，配合同時追求差異化和低成本，透過戰勝競爭對手來獲得成長和利潤。 
 在現代觀光餐旅業競爭激烈的環境中，如何突破困境、尋找新的成長空間？ 
藍海競爭策略提供了一個答案。意在指導觀光餐旅業如何創造和發掘新市場即藍海與既有

的紅海市場形成對比。觀光餐旅業需要在競爭激烈的商業環境創造和發掘新市場才能脫穎

而出。 
藍海、紅海競爭戰略是兩種截然不同的觀光餐旅業商業思維和市場競爭策略。紅海競爭戰

略指的是在現有市場競爭，這個市場已經存在，競爭對手眾多，觀光餐旅業間爭奪的是市

場份額，這種競爭往往導致利潤降低和增長放緩，就像血腥的「紅海」一樣。相反，藍海

競爭戰略講求的是創造全新市場空間，或重塑現有市場規則，以達到無競爭或少競爭的狀

態。藍海競爭策略通過創造獨特的新市場機會和需求，從而避免直接與現有競爭對手對抗。

實踐藍海競爭策略時，觀光餐旅業需要進行價值創新。 
在實踐藍海競爭策略時，首要的要求是觀光餐旅業必須跳脫出傳統的市場供求思維模式，

進而實踐價值創新。這意味著不僅要在成本和價格上尋求突破，更要在產品或服務的功能

和品質上進行創新。藍海競爭策略的關鍵在於創新和差異化，並且往往需要觀光餐旅業具

有遠見和勇於嘗試的精神。 
以觀光餐飲星巴克為例，咖啡本身當然已經是紅海市場，但星巴克的競爭策略是重塑咖啡

的消費體驗，創造出一種以咖啡為本的生活品味、文化之餘，亦使咖啡店的店面同時成為

一個社交空間的融合體，結果是同樣是咖啡，但卻開創出一個藍海市場。實踐藍海競爭策

略的另一個關鍵是打破行業邊界。這意味著企業需要跨越傳統行業的限制，尋找或創造新

的市場。藍海競爭策略是一種以創造性為本的商業戰略，鼓勵觀光餐旅業進行革命性的創

新，尋找未被滿足的需求（甚至是創造出前所未有的消費者需求及欲望），以此打破固有

的觀光餐旅業行業傳統，創造獨特的市場價值。要留意的是，藍海與紅海並不是靜態的競

爭市場狀態，它們是可以互相轉化。隨著競爭加劇隨之而來的市場飽和，原本的藍海市場

可能逐漸變成紅海市場。相反，舊有觀光餐旅行業中的企業通過創新和競爭策略性變革，

亦可以將紅海市場轉化為新的藍海市場。 
四、從觀光產業如何與科技結合的角度論述，應用於觀光用途的網路科技、數位科技、通訊設

備有那些？（12 分）上述的應用，如何讓觀光實體環境的功能或扮演的角色得以發揮最大

的效果。（13 分） 

1.《考題難易》：★★★☆☆ 
2.《破題關鍵》：依觀光學教材內容 Ch11 觀光解說與科技運用，觀光科技整合網路科技、數位

科技與現代通訊設備解說服務運用，為破題關鍵 
3.《使用法條》or《使用學說》：2024 全國景區永續發展研討會，說明所應用科技概念。 
4.《命中特區》：依觀光學教材內容 Ch11 觀光解說與科技運用，觀光科技整合網路科技、數位

科技與現代通訊設備解說服務運用。 
【擬答】 
 在全球觀光競爭愈益白熱化，以及國外來臺旅客人次也不斷成長之下，為旅 客打造更高

品質的旅遊環境與智慧新服務，成為未來行銷臺灣觀光產業的重點。 面對此一挑戰，交通

部觀光署將觀光資訊服務與 ICT 科技的加值應用整合，並以 旅客為中心的服務核心思維，

為旅客打造專屬個人化的智慧觀光服務，讓旅客可 依據個人需求隨時隨地取得想要的資訊，

期推動臺灣觀光產業朝多元化資源整合 與智慧服務等方向發展。我國科技資訊應用發展至

今已實施多年，而觀光資訊建置及應用也方興未艾，時至今日，智慧觀光不再只是單純的
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提供資訊讓旅客知曉，而是要從旅遊前、旅遊中、旅遊後所有資訊串通來重新詮釋；另一

方面，觀光畢竟是一個以人為主的 概念，資訊雖然能夠提供便捷，但觀光還是要回歸到人

的角度思考，正所謂「以科技深化旅遊體驗，藉分享推動觀光新向」。 
因此，交通部觀光署以前瞻性智慧觀光政策引領觀光產業，極力擴展應用於觀光用途的網

路科技、數位科技、通訊設備等，目前觀光署執行觀光資訊科技應用包括：行動導覽、智

慧型手機、觀光地理資訊應用等技術，因應近年來日益蓬勃之行動裝置、社群平臺、Big 
Data 等資通訊科技潮流，持續思考旅遊情境之應用，強化資訊提供（資料面）、行動無縫

（服務面）、加值分享（產業面）等不同推動面向，以期達到協助民眾優化旅遊體驗，暢

享智慧觀光之目標。 
 觀光實體環境 
擴增觀光實體環境，實境是透過影像定位及 3D 合成技術，將真實世界和電腦虛擬的資料

加以結合，而產生一種複合式的影像。從使用者端看到的是真實世界的景象，而電腦端所

讀取的是虛擬的畫面，再將虛擬畫面與真實世界景象同時在電腦螢幕中呈現，使得在視覺

上所獲得的真實世界環境資訊，從原本的真實景物擴增到 與 3D 影像結合，提供原本視覺

生活經驗上所無法直接取得的資訊。目前觀光署在旅行臺灣 APP 利用擴增實境技術，是

以智慧型手機結合最新之擴增實境(AR)技術，將臺灣重要觀光景點之相關資訊，利用智慧

型手機行動導覽，整合觀光地區之地理及店家資訊、即時訊息、重要地標等資訊，藉由行 
動平臺提供民眾互動式的導覽應用軟體，透過行動設備可立即查詢觀光相關資訊外，並與

周邊店家取得聯繫。 
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